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Satzung
der Stadt Bad Kreuznach
iiber die Erhebung eines Tourismusbeitrags in der Stadt Bad Kreuznach
vom 05.10.2021

Aufgrund des § 24 der Gemeindeordnung fir Rheinland-Pfalz (GemO) vom 31.01 .1994
(GVBI. S. 153), zuletzt gedndert durch Gesetz vom 17.12.2020 (GVBI. S. 728), in Ver-
bindung mit §§2 und 12 des Kommunalabgabengesetzes fur Rheinland-Pfalz (KAG) vom
20.06.1995 (GVBI. S. 175), zuletzt geandert durch Gesetz vom 05.05.2020 (GVBI. S.
158) hat der Stadtrat der Stadt Bad Kreuznach in seiner Sitzung am 30.09.2021 folgende
Satzung beschlossen:

§1
Erhebungszweck,-gebiet und -jahr

(1) Die Stadt Bad Kreuznach erhebt fiir die Tourismuswerbung und fir die Herstellung,
den Betrieb und die Unterhaltung der ganz oder teilweise touristischen Zwecken dienenden
Einrichtungen sowie fiir die zu diesen Zwecken durchgefiihrten Veranstaltungen einen
Tourismusbeitrag.

(2) Erhebungsgebiet ist das gesamte Stadtgebiet.
(3) Erhebungsjahr ist das Jahr 2017.

52
Beitragspflichtige

(1) Beitragspflichtig sind alle natirlichen und juristischen Personen sowie nicht-oder teil-
rechtsfihige Personenvereinigungen, denen aufgrund des Tourismus im Erhebungsgebiet
unmittelbar oder mittelbar besondere wirtschaftliche Vorteile geboten werden.

(2) Besondere wirtschaftliche Vorteile aufgrund des Tourismus werden den in Abs. 1 ge-
nannten Rechtssubjekten geboten, wenn sie im Erhebungsgebiet im Rahmen selbststan-
diger Erwerbstétigkeit entgeltliche Leistungen anbieten. Die Vorteile sind unmittelbar,
wenn das Leistungsangebot geeignet ist, den Bedarf von Touristen zu decken; sie sind
mittelbar, wenn das Leistungsangebot geeignet ist, den betrieblichen Bedarf derjenigen zu
decken, denen unmittelbare Vorteile geboten werden. Dem Leistungsangebot im Sinne
der S. 1 und 2 gleichgestellt sind bereits bestehende Leistungspflichten gegeniber Tou-
risten oder unmittelbar bevorteilten Beitragspflichtigen.

(3) Im Erhebungsgebiet geboten werden die Vorteile auch ohne dortigen Wohn-oder Be-
triebssitz, sofern dort die Tatigkeit im Sinne des Abs. 2 in einer Betriebsstéatte (38 12 AO),
mittels standiger Vertretung (§ 13 AO) oder mittels sonstiger regelméRig wiederkehrend
geschiftlich genutzter Ortlichkeit ausgelibt und werblich bekannt gemacht wird.

g3
Beitragsmalistab

(1) Der besondere wirtschaftliche Vorteil aus dem Tourismus besteht in der objektiven
Moglichkeit, aus der beitragspflichtigen Tatigkeit Verdienst zu erzielen und bemisst sich
nach einem Messbetrag bestehend aus folgenden Komponenten: Dem Umsatz (Abs. 2)
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multipliziert mit einem Vomhundertsatz fir den aus dem Tourismus resultierenden Um-
satzanteil (Vorteilssatz, Abs. 3) sowie mit einem Vomhundertsatz fir den niedrigsten Ge-
winnanteil der Betriebsart (Gewinnsatz, Abs. 4).

(2) Unter Umsatz im Sinne des Abs. 1 ist die Summe aller Entgelte (im Sinne des 8 10
Abs. 1 des Umsatzsteuergesetzes) des Erhebungsjahres (§ 1 Abs. 3) zu verstehen, die im
Rahmen der beitragspflichtigen Téatigkeit gemaR § 2 erzielt wurden. Fir diejenigen, die
nicht zur Umsatzsteuer herangezogen werden oder bei denen aus anderen Griinden ein
Jahresumsatz nicht vorhanden ist, ist ein den Entgelten im Sinne des Satzes 1 entspre-
chender Einnahmenbetrag mafRgeblich. Im Erhebungsgebiet erzielt ist der Umsatz auch,
soweit aus dem innerértlichen Leistungsangebot resultierende Pflichten auRerhalb des
Erhebungsgebietes erzielt werden. Abweichend von S. 1 ist malRgebend:

a) im Falle des Beginns oder der Beendigung einer beitragspflichtigen Téatigkeit im Erhe-
bungsjahr: Der Umsatz des Erhebungsjahres.

b) im Falle des Beginns einer beitragspflichtigen Téatigkeit erst im vergangenen Jahr: Der
Umsatz des Erhebungsjahres.

c) im Falle des Beginns einer beitragspflichtigen Tétigkeit erst im vorvergangenen Jahr:
Der Umsatz des Vorjahres.

Als Beendigung einer beitragspflichtigen Tatigkeit ist es nicht anzusehen, wenn diese wie-
derkehrend saisonal ausgelibt wird.

(3) Der Vorteilssatz bezeichnet fiir die einzelnen Arten der beitragspflichtigen Tatigkeit
den auf dem Tourismus beruhenden Teil des Umsatzes. Der Vorteilsatz ist flr die einzelnen
Arten der beitragspflichtigen Téatigkeit in der Anlage zu dieser Satzung (Betriebsartenta-
belle) in Spalte 2 bestimmt.

(4) Der Gewinnsatz driickt die objektiven Gewinnméglichkeiten der jeweiligen Betriebsart
aus und ist fir die einzelnen Arten der beitragspflichtigen Tatigkeit in der Anlage zu dieser
Satzung (Betriebsartentabelle) in Spalte 3 bestimmt.

(5) Ubt ein Beitragspflichtiger mehrere der in der Betriebsartentabelle aufgefuhrten Tatig-
keiten aus, so bemisst sich der Beitrag flr jede Téatigkeit gesondert.

84
Beitragssatz

Der Tourismusbeitrag wird nach einem Vomhundertsatz von dem nach § 3 Abs. 1 ermit-
telten Messbetrag bemessen. Dieser Vomhundertsatz (Beitragssatz) betragt 5 v.H.

§5b
Beginn der Beitragspflicht und Entstehung der Beitragsschuld

(1) Die Beitragspflicht beginnt mit Anfang des Erhebungsjahres. Wird eine beitragspflich-
tige Tatigkeit im Laufe des Erhebungsjahres aufgenommen oder vor dem Ablauf des Erhe-
bungsjahres beendet, verkiirzt sich der zu veranlagende Zeitraum (Erhebungszeitraum)
entsprechend.

(2) Die Beitragsschuld entsteht mit Ablauf des Erhebungsjahres.
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8§ 6.
Festsetzung und Falligkeit

(1) Der Tourismusbeitrag wird nach Entstehung der Beitragsschuld (§ 5 Abs. 2) festge-
setzt.

Wihrend des laufenden Erhebungsjahres werden Vorausleistungen auf die Beitragsschuld
erhoben. Die Vorausleistungen werden grundsétzlich nach dem fiir das letzte abgerech-
nete Erhebungsjahr festgesetzten Messbetrag berechnet; die Stadt Bad Kreuznach kann
die Vorausleistungen an den Beitrag anpassen, der sich voraussichtlich fir das laufende
Erhebungsjahr ergeben wird. Wurde bisher noch keine Festsetzung vorgenommen, ist die
Vorausleistung auf der Grundlage des voraussichtlichen Umsatzes zu ermitteln.

(2) Der Tourismusbeitrag und die Vorausleistungen werden durch schriftlichen Bescheid
festgesetzt und sind einen Monat nach dessen Bekanntgabe fallig.

(3) Auf die Beitragsschuld wird die flir das Erhebungsjahr gezahlte Vorausleistung ange-
rechnet.

§7
Anzeige-und Auskunftspflicht, Ermittlungsverfahren

(1) Die Beitragspflichtigen haben der Stadt Bad Kreuznach die Aufnahme der beitrags-
pflichtigen Tatigkeit innerhalb eines Monats anzuzeigen. Sie haben der Stadt Bad Kreuz-
nach auf Anforderung die zur Beitragsberechnung erforderlichen Angaben zu machen und
Nachweise zu erbringen. Insbesondere haben sie den erzielten Umsatz zu erkléren und
anhand der bereits dem Finanzamt erbrachten oder geschuldeten Nachweise, z.B. durch
die Umsatzsteuervoranmeldungen, die Umsatzsteuererklarung oder den Umsatzsteuerbe-
scheid, bei fehlender Umsatzsteuerpflicht, durch die finanzamtlich gepriften Erklarungen
fir die betreffende einkommensteuerliche Einkunftsart, zu belegen; bei Filialbetrieben ist
die der Unternehmensleitung gegeniber vorgenommene Abrechnung Uber die Betriebsein-
nahmen vorzulegen.

(2) Werden keine Angaben gemacht oder besteht begriindeter Anlass zu der Annahme,
dass die Angaben unrichtig oder unvollsténdig sind, kann die Stadt Bad Kreuznach

] beim zustandigen Finanzamt Auskunft Uber den dort erklarten bzw. vom Finanzamt
eventuell geschatzten Umsatz (8§ 3 Abs. 2) des pflichtigen Betriebes einholen,

. bei dem dafiir zustandigen Dritten Auskunft Gber die Anzahl der fir den beitrags-
pflichtigen Betrieb gemeldeten Gastelbernachtungen einholen,

e in dem beitragspflichtigen Betrieb die Geschéaftsunterlagen (insbesondere betriebs-
wirtschaftliche Auswertung, Summen-und Saldenlisten) einsehen,

und__die somit ermittelten Tatsachen der Beitragsberechnung zugrunde legen.
Im Ubrigen gilt die Schitzungsbefugnis gemaR 8 3 Abs. 1 Nr. 4 KAG in Verbindung mit 8
162 AO.
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§8
Ordnungswidrigkeiten

(1) Wer entgegen § 7 Abs. 1 dieser Satzung

1. die Aufnahme der beitragspflichtigen Tatigkeit nicht angezeigt oder

2. auf Anforderung die erforderlichen Angaben zur Berechnung des Beitrages oder der
Vorausleistung nicht oder nicht vollstandig macht oder

3. den erzielten Umsatz nicht durch Nachweise der in 8 7 Abs. 1 S. 3 genannten Art
belegt,

handelt ordnungswidrig im Sinne des 8 16 Abs. 2 Nr. 2 KAG.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer GeldbuRRe bis zu 10.000 € geahndet werden.

§9
Datenerhebung und -verarbeitung

(1) Die Stadt Bad Kreuznach kann die zur Ermittlung der Beitragspflichtigen und zur Bei-
tragsfestsetzung und die zur Durchfihrung aller weiteren Bestimmungen nach dieser Sat-
zung erforderlichen personen- und grundstiicksbezogenen Daten geméaR § 12 Abs. 4 Nr.
1, 8 14 Abs. 1 des Landesdatenschutzgesetzes, neben denen bei den Betroffenen erho-
benen Daten,

. aus den beim zustandigen Finanzamt fir die jeweiligen Pflichtigen vorliegenden
Daten,

o den Daten des Melderegisters,

. den bei der Stadt Bad Kreuznach vorliegenden Unterlagen Gber An- und Abmeldung

sowie Anderungsmeldungen von Gewerbebetrieben nach den Vorschriften der Ge-
werbeordnung erheben.

(2) Die Stadt Bad Kreuznach darf sich diese Daten von den dort genannten Stellen Uber-
mitteln lassen und ist befugt, diese zu den in Abs. 1 genannten Zwecken nach MalRgabe
der Bestimmungen des Landesdatenschutzgesetzes zu verarbeiten.

§10
Inkrafttreten

(1) Diese Satzung tritt mit Wirkung vom 01. Januar 2017 in Kraft und mit Ablauf des
31.12.2017 aulRer Kraft.

(2) Gleichzeitig tritt die Satzung Uber die Erhebung eines Fremdenverkehrsbeitrages der
Stadt Bad Kreuznach vom 02.11.2015 auRer Kraft. Soweit Beitragsanspriiche nach dieser
aufgehobenen Satzung entstanden sind, gelten die bisherigen Regelungen weiter.

Ausgefertigt:
Bad Kreuznach,

.

(Dr. Heike Kaster-Meurer)
Oberbirgermeisterin

n 065.10.2021
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zur Satzung (ber die Erhebung eines Tourismusbeitrags der Stadt Bad Kreuznach

Betriebsartentabelle (§ 3 Abs. 3 und 4)

(auRRer Cafe), einschlieRlich backereilibli-
cher Nahrungs- und Genussmittel sowie
Stehcafé

Spalte 1 Spalte 2 Spalte 3

Betriebsart beitragspflichtiger Personen und | Vorteilssatz gem. Gewinnsatz

Unternehmen § 3 Abs. 3 Satz 1 § 3 Abs. 4

der Satzung in v.H.

Unterkunft

1. Hotel, Gasthof, Pensionen mit Halb- und | 60 7
Vollpension, auRRer Gaststattenbetrieb
(unten)

2. Hotel garni, Pension (auch privat Pensio- | 60 9
nen) mit Frihstlck

3. Vermietung von Ferienwohnungen, Feri- | 80 16
enappartements, Ferienhauser, Privat-
zimmer ohne Frihstlck

4. Jugendherberge, Erholungsheim, Kur- 50 2
und Kinderheime, Sanatorien,

5. Kur- und Rehakliniken 50 1

6. Krankenhaus 1 1

7. Camping- und Zeltplatze, Wohnmobil- 95 12
stellplatze, Platze fir Mobilheime

8. Sonstige Gewahrung von Unterkiinften | 50 8
an Ubernachtungsgiste

Gastronomie

9. Restaurant, Speisegaststatte (auch Piz- | 30 9
zeria; einschlie3lich eingegliederter sons-
tiger Gastronomie-Betriebsarten), Cafe,
Eisdiele, Bistro

10.Restaurant mit Selbstbedienung 30

11.Imbissbetrieb (auch Pizza-, Doner-, Waf- | 30 12
fel-,Crepe-Verkauf et cetera)

12.Schankwirtschaft 30 T

13.StrauRwirtschaft, sonstige saisonal be- 30 16
wirtschaftete Gastronomie (z.B.
LHutte")

14.Tanzlokal, Diskothek, Bar, Vergniigungs- | 30 7
lokal

15.sonstige Gastronomie-Betriebsarten (z.B. | 20 10
Kiosk-Ausschank, mobiler Ausschank
bei Festen und sonstigen 6ffentlichen
Veranstaltungen)

Einzelhandel Nahrungs- und Genussmittel

16.Backerei, Backwarenhandel, Konditorei 20 7
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17.Fleischerei, Einzelhandel mit Fleisch, Ge-
fligel, Eier, Wurstwaren, Fisch, ein-
schlieRlich Verkauf zum Verzehr an Ort
und Stelle

20

18.0bst, Gemiuse, Stdfrlichte, Kartoffeln

20

19.Reformwaren, Naturkost, Feinkost, Spe-
zialitdten, SURwaren, Tee, Kaffee, Spiri-
tuosen, auch Wein und Weinprodukte
und Geschenkartikel im Nebensortiment

20

20.Tabakwaren, Zeitschriften

20

L8]

21.Waren verschiedener Art, Betriebsstat-
ten-Umsatz bis 1 Million €

20

22.Waren verschiedener Art, Betriebsstat-
ten-Umsatz tber 1 Million € (Verbrau-
chermarkte)

20

23.Waren verschiedener Art im Kioskbe-
trieb (Lebensmittelkiosk, Trinkhalle)

20

24.Wein-Einzelhandel, Weinprodukte Einzel-
handel, einschlieRlich Nebensortiment:
regionaltypische Nahrung- und Genuss-
mittelspezialitaten, Spirituosen und Ge-
tranke,

20

25.Wein- und Weinprodukte, Direktverkauf
an Verbraucher aus Eigenproduktion (au-
Rer Straul® Wirtschaft)

20

26.sonstige Arten des Einzelhandels mit
Schwerpunkt Nahrung und Genussmittel
einschlieBlich Verkauf auf dem Wochen-
markt

15

Einzelhandel sonstige Waren

27.Apotheke

10

28.Bekleidung, Schuhe, Lederwaren, Mode-
waren, Bekleidung Accessoires

20

|

29.Blcher, Schreib- und Papierwaren, An-
sichtskarten, Zeitschriften et cetera

20

30.Drogerie, Parfiimerie (auRer Drogerie-
markt, ist Waren verschiedener Art)

20

31.Fahrrader und Zubehor, einschliellich
Reparatur

32.Geschenkartikel, kunstgewerbliche Er-
zeugnisse, Porzellan, Keramik, Glaswa-
ren, Souvenir

20

33.Kfz Betriebsstoffe (Kraftstoffe, Schmier-
stoffe, als Vertrieb eigener Waren)

15

34.Kfz Betriebsstoffe Vertriebsagentur
(Agenturtankstelle), einschlieBlich War-
tungsdienst, Shop und Waschanlage

15

35.Kunstgegenstande, Antiquitaten

36.0ptiker

20

37.Schmuck, Uhren, Edelmetalle, Minera-
lien, einschlieRlich Werkstatt

20
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38.Sport- und Spielwaren, Handarbeits- und
Bastelbedarf, Hobby-Artikel, Campingbe-
darf, Foto-Artikel

20

39.Telekommunikationsartikel, Elektronik-
Kleingeréte

10

40.Waren verschiedener Art, Schwerpunk-
ten Nicht-Nahrungsmittel (auch so ge-
nannte Drogeriemérkte et cetera), Um-
satz bis 1 Million €

20

41.Waren verschiedener Art, Schwerpunk-
ten nicht Nahrungsmittel (auch so ge-
nannte Drogeriemarkte et cetera), Um-
satz Uber 1 Million €

20

42.Waren verschiedener Art, Schwerpunk-
ten Nicht-Nahrungsmittel, im Kioskbe-
trieb

20

43.sonstiges Warenangebot mit direktem
Geschaftskontakt zu Touristen (z.B. Hor-
gerate, Kurzwaren, Musikalien, Ge-
brauchtwaren, Sonderposten et cetera)

20

Freizeit- und Unterhaltung Dienstleistungen

44, Ausflugsfahrten mit Fahrzeugen aller Art

60

16

45.Gasteflhrung jeder Art (z.B. Stadtfih-
rung Museumsfiihrung Wanderfiihrung),
Vortrage und sonstige Programmgestal-
tung flr Touristen

90

44

46.Kinobetrieb

20

47 .Museum, Ausstellung

50

48.Freizeit- Schwimmbad

10

49.Thermalbad, Wellnessbad

60

50.Spielautomatenbetrieb

20

51.Sporttraining, Sportkurse (z.B. Reiten,
Walking) einschlieBlich eventueller Ge-
rate Vermietung

52.Sport und Spieleinrichtungen/-anlagen
(z.B. Tennisplatze, Golfplatze, Kletter-
und Hochseilgarten, Minigolf, Trampolin
et cetera) in Hallen und AuRenanlagen

20

53.Stadtrundfahrten mit Sonderfahrzeugen

54.Unterrichtung / Anleitung fir Freizeitak-
tivitaten (z.B. Malen, topfern, Handar-
beiten et cetera)

55.Veranstaltung klnstlerischer Darbietun-
gen (Konzert, Schauspiel, literarische Le-
sung et cetera)

30

56.Verleih von Booten, Fahrradern, Sport
und Freizeitgeraten

75

21

57.Videothek

20

58.sonstige Freizeit- / Unterhaltungsdienst-
leistungen mit direktem Geschéaftskon-
takt zu Touristen

30
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Dienstleistungen Gesundheitswesen und
Korperpflege auRer Krankenhaus

59.Arztpraxis, Allgemeinmedizin und haus- |5 27
arztliche innere Medizin

60.Arztpraxis sonstige Facharzte, auch 5 26
Heil-Praxis

61.Friseurbetrieb 10 13

62.Kosmetikbehandlung, Nagel-, Schon- 10 15
heitspflege, Massagen, Bader, Inhala-
tion, Tatoo-Studio einschlieRlich Handel
mit entsprechenden Waren

63.Sauna 50 6

64.Solarium 5 6

65.Tierarztpraxis 1 16

66.Zahnarztpraxis 3 18

67.sonstige Arten der Gesundheit und Kor- | 5 12
perpflegedienstleistungen mit direktem
Geschaftskontakt zu Touristen

Sonstige Dienstleistungen mit unmittelba-

rem Vorteil

68.Bahn-, Vertriebs-, und-Kundenservice- 20 3
Stelle

69.Bergungs-, Pannenhilfe-, Abschleppdienst | b 13
fur Kfz

70.Parkraumbewirtschaftung 30 8

71.Personenbeforderung im Omnibus-Li- 10 7
nienverkehr

72.Personenbefdrderung mit Taxi oder 20 16
Mietwagen

73.Reisebliro, Ausflugsfahrten- Veranstal- 5 8
tung-Vermittlung

74.sonstige Dienstleistungen mit direktem 10 8
Geschaftskontakt zu Touristen/

Zulieferung, Leistungen fiir betrieblichen Be-

darf von Unternehmern der Betriebsarten

bis Nr. 74

75.Abfallbeseitigung, Containerdienst 8 8

76.Bau- und Heimwerkerbedarf (Anstrich- 8 3
mittel, Bodenbeldge, Tapeten, Gartenge-
rate, Installation und Elektroartikel sowie
baumarktibliches Nebensortiment)

77.Blumen-, Pflanzen-, Saatgut-Handel 10 7

78.Brennstoffhandel (GroR3- und Einzelhan- b 2
del, auch Brennholz)

79.Blrotechnik, Bliromobel, EDV-/IT Ge- 5 7
rate, Hard- und Softwarehandel

80.Catering, Partyservice 10 9

81.Druckerei, Verlag 5 i

82.Elektro-Haushalts-, Unterhaltungselekt- 5 b

ronik-Groldgerate (Kleingeréte nur als Ne-
bensortiment)
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83.Getrankehandel (nicht Schwerpunkt B 4
Weinprodukte, nicht reiner GroRandel)
84.GroRhandel mit Waren, insbesondere 20 3
Nahrung- und Genussmittel
856.GUuternahverkehr 5 9
86.Handelsvermittlung flir Waren, insbeson- | 5 17
dere Nahrungs- und Genussmittel
87.Haushaltswaren (Glas, Porzellan, Kunst- | 5 4
stoff- und Metallwaren)
88.Kfz Zubehor Handel 5 3
89.Kfz Reparaturwerkstatt (auch Lackiererei | 5 7
und anderes, Wartung und Pflegedienst
auller in Tankstellen)
90.Kfz Vermietung 8 9
91.Mobel, Kichen, Teppiche, leuchten, 5 3
sonstiger Wohneinrichtungsbedarf
(Grol3- und Einzelhandel)
92.Post-, Paket-, Boten- und Kurierdienst 5 9
93.Schlisseldienst 5 12
94.Telekommunikationsunternehmen 8 2
95.Vermietung und Verpachtung von be- 8 25
trieblich genutzten und Immobilien an
Betriebe bis Nr. 74
96.Energieversorgungsunternehmen 6
97.Sonstige Betriebe der Zulieferung von 7
Waren, Stoffen, Infrastruktur flr betrieb-
lichen Bedarf von Unternehmern des Nr.
74
Bauwirtschaft
98.Architektur-, Bauingenieur-, Baustatik-, B 24
Vermessungsbulro
99.Bautragerschaft an Immobilien im Stadt- | 5 6
gebiet; gewerblicher Grundstiickshandel
100. Bauunternehmen 5 7
101. Dachdeckerei 5 6
102. Elektroinstallation 5 9
103. Fliesen-, FuBboden-, Parkettlegerei 5 12
104. Garten und Landschaftsbau 5 8
105. Gerilistbau 5 12
106. Glaserei 5 12
107. Klempnerei, Heizungs-, Gas-, Was- 5 9
ser-, Liftungsinstallation, auch Gastro-
nomietechnik
108. Malerbetrieb, Lackiererei (einschlie- | 5 14
lich brancheniblicher Zusatzleistungen)
109. Raumausstattung 5 8
110. Schlosserei, Schweilerei, Metallwa- | 5 9
renherstellung
111. Schreinerei, Tischlerei 5
112. Stuckateur, Gipserei, Verputzerei 5 13
113. Zimmerei, Holzbau, Innenausbau 5
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114. sonstige Betriebsarten der Bauwirt- 5 9
schaft (z.B. Abbrucharbeiten, Gebaude-
abdichtung, Gebaudetrocknung, Bauma-
schinenvermietung, Holz und Bauten-
schutz, auch Kombinationen der oben
genannten Baugewerbe
Dienstleistungen
115. Schreibdienste, Buchhaltungsdienste, | b 18
Ubersetzungsdienste, sonstiger Biroser-
vice
116. Computer-/IT Dienstleistungen, Soft- | b 17
wareherstellung, Webdesign, sonstige
technische Unternehmensberatung
117. Fotostudio b 1.7
118. Gartnerische Dienstleistungen, Gar- 5 12
tenpflege, Baumzahlungen, Winterdienst
flr Grundstlcke
119. Gebaude- und Fensterreinigung 5 16
120. Geld- und Kreditinstitut 5 5
121. Grafik-Design 5 24
122. Hausmeisterdienst und technische 5 20
Betreuung an Ferien-Wohnobjekten
123. Immobilienvermittlung (auRer an 5 18
wechselnden Gaste)
124. Mietvermittlung von Ferienwohnun- 100 9
gen/-apartments/-hauser an wechselnde
Gaste, einschlieRlich Objektverwaltung
und Betreuung
125. Notariat 5 25
126. Rechtsanwaltskanzlei 5 26
127. Steuerberatung, Wirtschaftsprifung, |5 19
nicht technische Unternehmensbera-
tung,
128. Schornsteinreinigung/-wartung 5 23
129. Veranstaltungsservice, Kiinstler-Ver- |5 15
mittlung, Vermietung von Event-Technik
130. Versicherung-, Bauspar-, Finanzie- 5 33
rungsvermittlung
131. Wascherei, Reinigung, HeiBmangel, 5 8
Waschsalon et cetera
132. Werbemittelgestaltung, -vertrieb, - 5 15
beratung (aulRer Webdesign)
133. Sonstiges Dienstleistungsangebot an | 5 18

ortliche Unternehmen flir Bedarf von
Touristen (z.B. selbstandige Kéche, Mu-
siker, Tontechniker, Schadlingsbekamp-
fer)




